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Agricoltura, Federalimentare: I’8% del fatturato
dell’industria alimentare investito in ricerca ed
innovazione
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(AGENPARL) — Roma, 25 mag 2016 — Si e tenuto oggi a Bruxelles il workshop europeo “A
good climate for agriculture — The results of the Life climate changE-R project and the
contribution of agriculture to the reduction of climate -changing factors” promosso
dalla Regione Emilia — Romagna. Lobiettivo del progetto: diminuire di 0,2 milioni di
tonnellate di anidride carbonica equivalente le emissioni di origine agricola dell’Emilia
Romagna per le colture destinate all’industria alimentare come il pomodoro e il grano
duro, la frutta, la carne bovina e il latte.

Luigi Scordamaglia presidente di Federalimentare a margine dell’evento afferma:
“ Ottima e non frequente
I'Emilia Romagna, oggi
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la sinergia pubblico privato sviluppata con una regione,
attenta a coniugare le esigenze produttive e le importanti
ricadute economiche e sociali con quelle di tutela ambientale”. “In questi anni abbiamo
assistito a una progressiva presa di coscienza — dice ancora Scordamaglia- dell’industria
alimentare, & evidente come sempre di piu il piano etico e il piano economico stanno
assumendo lo stesso peso nelle scelte aziendali”. E sulle buone pratiche dell’industria
italiana segnalate durante 'incontro, ecco come commenta il Presidente “E sempre piti
evidente come investire in Ricerca e Sviluppo sia la strada scelta dal nostro settore, gia
ozgi 1’8% del fatturato & cosi allocato e in futuro questo potra solo aumentare”. Al centro
secondo il Presidente ™ L'innovazione dei metodi produzione, la valorizzazione delle
attivita di ricerca e la collaborazione tra enti di ricerca, imprese, istituzioni e pubblica
amministrazione”. E conclude Scordamaglia “Il consumatore non cerca solo cibo sano e
buono ma anche etico, oggi piu che mai la certificazione di sostenibilita e una parte
essenziale e non piil negoziabile del valore di un marchio”
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